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Consumi del latte dimezzati,
I'Italia salvata dai formaggi

-

ALIMENTARE

Negli Usa il drastico calo
ha portato alla bancarotta
di due colossi del settore

Lindustria casearia
sostiene la produzione
degli allevamenti

Micaela Cappellini

Nelmondo occidentale, il consumo
dilatte € ormai in calo inesorabile.
Secondo le statistiche ufficiali ame-
ricane, negli Usa si & passati dai1i2
chili di latte procapite bevuti nel
1975 ai 66 del 2018. Un consumo di-
mezzato, che negli ultimi mesi ha
portato alla bancarotta sia la De-
an Foods che la Borden Diary, ri-
spettivamente il primo e il secondo
produttore di latte a stelle e strisce.
Giganti daoltreunmiliardo di dol-
lari di fatturato all’anno, con pro-
duzioni di latte superioriai due mi-
lioni di tonnellate, che non hanno
saputo reggere la concorrenza dei
nuovi stilidi vita e del diffondersi di
bevande alternative alle mandorle,
al riso, alla soia.

AncheinItalia, dove ogni anno si
producono 11 milioni di tonnellate
dilatte dimucca, i consumicalano:
rispetto a cinque anni fa, per esem-
pio, sono diminuiti del 20%. Ri-
schiamodunque anche noidifarela
fine degli Stati Uniti, coniprodut-
toriche portanoilibriin tribunale?
Secondo Giuseppe Ambrosi, presi-
dente di Assolatte, possiamo stare
tranquilli, «in Italia questo rischio
non ¢’é». E non perché i consumi
non calino anche da noi, soprattut-
to traigiovani. Quanto perchél’in-
dustria del latte made in Italy da
sempre ha puntato sulla diversifi-
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cazione, compensando cosila dimi-
nuzione del Jatte da bere prima con
I'aumento di latte destinato alla
produzione di formaggi. E poi con
I'innovazione dei prodotti derivati
dallatte fresco: dalloyogurt dabere
fino al latte senza lattosio.

«InlItalia-racconta Ambrosi -il
latte consumato fresco sara anche
passatodal 20 al 10% di quello pro-
dotto, ma 1I’80% della produzione
da sempre e stata destinata ai for-
maggi. In America, invece, e solo
negli ultimi anni che sié sviluppata
una produzione casearia pitt sofi-
sticata. Fino a poco tempo fa pro-
ducevano praticamente solo
un’unica varieta di formaggio, da
fare a fette e dausare in cucina». Ci
vorra del tempo, insomma, prima
che anche negli Stati Uniti i pro-
duttori di latte possano salvarsi
imboccando la via dei formaggi.
MentreinItalia questolo hanno gia
fatto, tantole grandi quantole pic-
cole aziende del settore.

Granarolo, controllata dalla so-
cieta cooperativa Granlatte, con i
suoi 8,5 milioni di quintali di latte
lavorato ogni anno oggi e il pit
grande produttore italiano. Otto
anni fa, il latte liquido rappresenta-
vail 58% dei prodotti che vendeva,
oggiéappenail 33%. «Senonaves-
simo scelto dispingere sulla diver-
sificazione e sull’innovazione, an-
che noioggisaremmo in difficolta»,
racconta Gianpiero Calzolari, presi-
dente della Granarolo. Che per I'Ita-
lianon vederischi “americani”: «I1
calo dei consumi c¢’¢, ma non di-
mentichiamocichel’Italia e ancora
un Paese non autosufficiente dal
punto di vista della produzione di
latte. Ne beviamo di meno, ma ne
importiamo ancora».

Il calo dei consumi ha indubbia-
mente aumentato la tensionetrale
aziende concorrenti del settore, co-

sicome e indubbio che crea pit dif-
ficoltaai piccoli. Anche se di piccoli
produttori, ormai, in Italiane sono
rimasti pochi, perla maggior parte
le centrali del latte si sono tutte alle-
ate tra loro o sono state assorbite
dai giganti del settore, come Grana-
rolo o Lactalis. Quella bresciana e
trale poche aresistere, peraltro, con
buoni risultati: «I1 latte fresco dial-
ta qualita oggirappresentail 9% del
nostro fatturato eil latte in generale
ormainon superail 50% -racconta
Andrea Bartolozzi, direttore della
Centrale del latte di Brescia - sono
anni che diversifichiamoiprodotti,
cercando quando pil1 possibile di ri-
manere legati allefiliere del territo-
rio, che a Brescia per noi significano
soprattutto formaggi freschi. Biso-
gna poiinvestire in tecnologia, cer-
to & costoso, ma solo cosi si puod
puntare sunuoviprodottiabase di
latte fresco, che magari si diversifi-
cano solo per il packaging o peril
tenore di grassi». Eppoi, dice Barto-
lozzi, non bisogna sottovalutare i
nuovicanalidiconsumo: «InItalia
¢’e stata una grande crescita dei
consumi fuori casa. Si berra meno
latte, ma di cappuccini al bar sene
bevono sempre di pil: le aziende
dovrebbero sviluppare sempre pill
prodottiad hoc per questo canale».

I marchi del latte italiano, in-
somma, non moriranno. Semmai,
assisteremo a un’evoluzione della
proprieta, a una sua ulteriore con-
centrazione. «Peripiccoli, lastra-
da da perseguire & quella dell’ag-
gregazione», sostiene Calzolari.
Che conla cooperativa Granarolo
in passato ha anche fatto la sua
parte: «L’ho sempre detto: per fare
un’acquisizione un’azienda habi-
sogno di soldi da investire, per una
cooperativa invece & sufficiente
pagare il lattaio».
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IMAGOECONOMICA

Cambiano i consumi di latte. La produzione in Italia & sostenuta dal settore della trasformazione
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